
Miviaje ,

miblog ,

miTwitter
Algunaspistasparamoversecomounauténticoviajerodigital

ElenaSevillano

Seguimos

lospasos a un
perfildeviajeroque
nuncahapisado ,

o haceaños
quenopisa ,

unaagencia
deviajes , queseconfeccionasu
propiaguía ,

a medida
,

descargándose informaciónde la Red
, que

semontasuescapada ratónen
mano

,

la retransmite a travésde
Twitter

y

, ya a la vuelta
,

la cuenta
ensublog o enlasredessociales.
Nospreguntamosquépáginas
consulta

, québitácoras le

orientan
,

dóndebuscaconsejos ,

y

ofertas
,

y

enquésitespodemos
encontrar el relatodesuaventura

,

que a suvezservirádefuentede
inspiración a otros . Aquívan
algunasrespuestas.

01Meinspiro
Guiarsepor la recomendación de
unamigo o conocido

,

dealguien
quecuentadóndehaestado

y

las
maravillasquehavistonoes
inventarnada

,

soloqueahora
Internetmultiplica lasposibilidades ,

segúncomenta PedroJareño
,

periodista
,

trotamundos
y

socio
fundadordeMinube

(

www.minube.
com

) ,

unacomunidadde
viajerosquenacióhacecuatroaños

al

detectarqueabundaban las
páginasparaplanificar o reservar

,

peroescaseaban lasquereunían
a gentepara intercambiar ideas.
Ahoratienemásde123.000
usuariosregistrados y

másdemil
blogsconcientosdepropuestas.

Lasbitácorastambiénhacen
queseencienda la bombilla . Así
comolasversionesdigitalesde
losmedios tradicionales

, cuyo
principal activoconsisteen

la

información decalidad
acumulada duranteaños

,

y

deguías
comolasLonelyPlanet

(

www.

lonelyplanet.com ,

www.geoplaneta.esenespañol )

. O sitiosdel
tipowww.diariodelviajero.com ,

dondeungrupodeeditores
ofrece pistasvariopintaspor
todo el mundo.

02Meinformo
Lasbúsquedasdemasiado
generales enGooglesonpocoprácticas

(

el términoParístiene35millones
deresultados

;

Londres
,

72
millones

)

. Paraacotarestánlosforos
como

, porejemplo ,

www.losviajeros.com . TripAdvisor (

www.tripadvisor.es
) guardamásde45

millones decríticas sobre hoteles
,

restaurantes
y

destinos . Algo
parecido a lo quehaceTopRural

(

www.

toprural.com )

concasasrurales de
Europa . Losamantesdelturismo
activoalimentanwww.wikiloc.
com

,

unawilciglobalconrutasde
bicicleta todoterreno

(

BTT
) ,

senderismo o esquídemontaña
,

con
perfiles ,

fotos
y

comentarios
.

Booking ( www.booking.com ) ,

centrado enhoteles
,

es
,

además
,

un
metabuscadorquecomparaprecios ,

igualqueTrivago ( www.trivago.
es

)

. Supongamosqueencuentro
unalojamientoenNuevaYork
quemeencaja , peroquetiene tres
críticasdisparesquepueden
haberescritounaparejadelunade
mielquees la primeravezque
saledeEspaña ,

unviajero
empedernido o

el directordelestableci
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miento.. . Esdifícilsaber el

backgrounddequienaconseja.
Enlasredessociales

, que
paramuchosexpertosconstituyen

la evolucióndelosforos
,

sí es
posibleconocer a los
prescriptores

, porquenosonanónimos
,

tienennombre
,

comoresalta
CarlosGarcía-Hoz

,

director
creativode la agencia 101

,

especializada enestrategias
digitales .

"

Esaes la gran jugadade
Facebook "

,

enfatiza . Mientras
queTwitter

, segúnañade
,

"

lo

utilizagenteconunpuntomás
deespecialización ,

en la

materia quesea "

. Líderesde
opinión

, reputadosblogueros ,

los
propiosrepresentantes demar

ketingdelasagencias .

"

Si

sigues a quiensabedeviajes ,

obtienes muchaspistas "

,

insiste.
Tambiénestánpobladasde
profesionales

,

útilesparaayudar
con la logística ,

Linkedin
(

www.
linkedin.com

) ,

la comunidadde
Hosteltur

(

enwww.hosteltur.
com

)

o Tripwolf ( www.tripwolf.
com

,

eninglés ) , segúnenumera
ÁlvaroCarrillo

,

director general
delInstitutoTecnológico
Hotelero

(

ITH
).

03Planifico
y compro

GoogleEarthponeen
el mapa

el lugarquesedeseavisitar .

GoogleMaps o la GuíaRepsol

Getty

(

www . guiarep sol .
c o

m

)

sirven
paradiseñarunaruta . Trip it

( www.tripit.com ,

eninglés )

recibe la informacióndelviaje (

confirmación delosvuelos
,

reserva
de loshoteles

,

delcochede
alquiler o decualquieractividad
contratada

)

y

la interpreta y

ordenaenunitinerarioque
incluye

horasdellegadas y

salidas
,

mapas ,

el tiempoencada
ciudad

y

lasanotaciones
y

comentariosdelusuario.
Lasagenciasmáspopulares

en
la Red

, según el ranking
elaborado por la consultora
Nielsen Online

,

soneDreams
(

www.
edreams.es

)

y Atrápalo (

www.

atrapalo.com ) ,

con 1

,8

millones

deusuarios
,

y

Rumbo
(

www.
rumbo.es

) ,

con 1

,5

millones
,

de
loscualesunos300.000 leen
RumboBlogs .

El viajero2.0las
visita

, comparaprecios y

ofertas
,

y prescinde cadavezmás
delosintermediarios

y

va a
la

fuente : Renfe
(

www.renfe.com
)

cuentacon2

,2

millonesde
usuarios

; Ryanair ( www.ryanair.
com

) ,

con 1

,4
millones

;

Sol
Meliá

(

www.solmelia.com
) ,

con
casi500.000

, segúnNielsen
Online.

04Viajo
Otra tendenciaconsisteen
reservar desdecasa

el trayectode
ida

y

vuelta
,

más el alojamiento
de la primera y

últimanoche
,

e

ir cerrando el restoyaen
destino . Cochedealquiler (

las
compañías localespuedenofrecer
mejores tarifas

) ,

unacena
,

un
museo

,

unacopa.. . Para ir

organizándolotodosobre la

marcha
,

el móvil
,

conserviciosde
geolocalización y

realidad
aumentada

( www.lonelyplanet.
com / mobile

)

. En
la webwww.

11870 . comseencuentran
sitiosparavisitar o comer

,

mientrasquewww.foursquare.com
permitecompartirconsejosen
Facebook

y

Twittersobreocio
enunaciudad . El smartphone
puedealmacenarunaguía a la

cartaconlugaresde interés
,

informaciónútil
y

frasesbásicas
paracomunicarse si

el idioma
esotro

, bajadadesde
www.guiomatic.com . Endefinitiva

,

se
convierteen la nuevabrújula
queenarbolaun81%%de
usuarios deInternetmóvilenalgún
momentodesuviaje ;

unode
cadatressedescarga una
aplicación parahacerlomásfácil

,

según datosdeuninformede
Minube

y

TurismodeCastilla-La
Mancha . Es el futuro

,

coinciden
losexpertos ,

y

lo
serámásaún

cuando el roaming baje a unas
tarifasaccesibles.

05Locuento
Por la Redconviveuna
heterogéneaamalgama debitácoras
personales

,

aficionadossinmás
pretensión quemostrarsusvivencias

,

amateurs
y

los llamados
blogueros profesionales ( periodistas y

fotógrafos )

comoPacoNadal
( http : / / blogs.elpais.com /

paco-nadal
) ,

NaniArenas
(

www.laviajeraempedernida.com ) ,
Joan

Vendrell
( http : / / rumboperdido.com )

o RafaPérez
( http : / / elfotografo -

viajeroco m

)

.
El Viajero

tambiénsesuma a estatendencia
con

el lanzamiento
,

el próximo
jueves ,

delosblogsGastronotas
deCapel ,

delcrítico
gastronómico delsuplemento ,

JoséCarlos
Capel ;

Turistario
,

dePatricia
Gosálvez

,
y

El viajeroastuto
,

de
IsidoroMerino . Flapynarralas
peripecias deunespañolen
Japón ( http : / / flapyinjapan.com ,

estosdíasconreseñasmuy
tristes

)

. PakMuñozescribesobre
suvuelta al mundoenhttp : / /

pakgoesto.com / blog .
Y Miguel

Nonay ,

aventureroensillade
ruedas

,

relatasuspropuestasde
turismoaccesibleen
www.asaltodemata.com.
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